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INTERPELACJA

Dotyczy: opracowania | wdrozenia "wytveznych dzialan promocyjnych Elblaga" na rok kolejny
Szanowny Panic Prezydencie.

Zgodnie z Art. 24 pkt. 3 1 4 Ustawy o samoizadzie gminnvim oraz &44 Regulaming Rady
Miejskiej w [Llblagu kicruje na Pana rece interpelacje dotyczaea dzialad promocyinych
podejmowanyeh przer. departamenty Urzedy Migjskiego oraz inne miejskie instytucie. Jest to
rozwinigeie wniosku przyjetego podezas posiedzenia Komisji Politvki Regionalnej i Promoci

elblaskie] Rady Migjskie 2 dnia 21 tutego 2019 roku.
Moim zdaniem istnigje potrzeba wickszego skoordynowania dzialad promocyjnych
podejmowanych przez departamenty Urzeduw Miasta oraz pozostale jednostki samorzadu i spotki

miejskie. Wizia Miasta. jukg cheemy przekazywaé na zewnatrz powinna by¢ bardziej spdjna.

Proszg. aby rezwazyé pomyst opracowywania pod koniec kazdego roku "wvtyeznych

dzialan promocyjnyeh na rok kolejny®. Taki wewnetrzny dokument méglby zawieraé m.in.:

1. glowne kierunki [ zalozenia dzialan promocyjnych,

[~

harmonogram tych dziatad,

iy

fiste wydarzen, ktore cheieliby$my wypromowaé w danym roku,
4. wytvezne dotvezave grafik. hasel promocyjnyvch wykorzystvwanyeh w platnyeh

rexlamach w mediach ale 1akze podezas targdw



Wytyczne powstawatvby 7 propozyeji przesytanyeh do Departamentu Promocii. Kultury i
Turvstvki prze%. inne departamenty, jednostki samorzadu terytorialnego. spotki micjskie, czy
radnych ale takze $rodowiska pozarzadowe, kluby sportowe. organizacje obywatelskie i elblgskie
fitmy. Wszelkic dziglania promocyine podejmowane przez migjskie instytucje powinny by¢

prowadzone w oparciv o taki dokunent i z nim spdjne.

Nalezaloby takze wypracowad inne mierzalne sposoby oceny wvnikow tyvch dziatad. Wazna
jest mie “klikanosc" platnych banerdw reklamowych Zamiwianych w mediach ale przede
wszysikim opinic 1 mformacie od turystdw odwiedzajacyeh Elblag. Nicocenionym zrddtem takich
danycl sa osoby odwiedzaiace informacie tarystyczng prowadzona przez elblgskie PTTK. Z

informacji PTTK wynika. ¢ w 2018 roku takich osob bylo ponad 38 tysiecy.

W Stategit Promocii Elblags na fata 2012 — 2013 sq dane o rozpoznawalnosei Elblaga.
Ponad 60 procent pricbadanych wiedy respondentéow w wieku 18-24 lat nie miato zadnych
skojarzen z Llblagiora. a w grupie osé starszyveh odpowieds "brak skojarzen" zazunaczyla ponad
polowa badanveh, Winika 7 tego potrzeba prowadzenia promocii Miasta w sposoéb  bardzig)

efektywny 1 zaplanowany.
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