Program
Uczenie sig
przez cate zycie

Ogtoszenie o zamowieniu publicznym
o wartoéci nie przekraczajacej kwoty 14.000 EUR

Wedtug Zarzadzenia nr 572/2013 Prezydenta Miasta Elblag z dnia 15 listopada 2013r.
w sprawie wprowadzenia regulaminu udzielania zaméwien publicznych, ktorych wartos¢ nie
przekracza wyrazonej W ztotych réwnowartoéci 14.000 EUR w Urzedzie Miejskim w Elblagu

1. ZAMAWIAJACY
Gmina Miasto Elblag, ul. kacznosci 1, 82-300 Elblag, NIP 578-305-14-46

11.0PIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamdwienia jest:
Szkolenie dla 15-20 os6b nt. Kreowania wizerunku regionu i skutecznego
marketingu ustug turystycznych z wykorzystaniem historii regionu.

Zamoéwienie realizowane jest w ramach projektu:

,Miodzi Europejczycy wspolnie dla regionu” - nowoczesna edukacja na rzecz
wsparcia rozwoju potencjatu historyczno-turystycznego Polski i Stowacji

Projekt wspéifinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach programu
,Uczenie sie przez cate zycie" Comenius Partnerskie Projekty Regio

Wspdlny Stownik Zamowien (CPV):
Kod CPV: 80000000-4
Nazewnictwo wg CPV: Ustugi edukacyjne i szkolenia

2. Szczegbtowy opis przedmiotu zamowienia:

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie dwudniowego szkolenia dla 15-20
0s6b z zakresu kreowania wizerunku regionu i skutecznego marketingu ustug
turystycznych z wykorzystaniem historii regionu. Szkolenie stanowi element realizacji
projektu. Celem jest nabycie  wiedzy z zakresu ksztattowania wizerunku regionu.
Zapoznanie uczestnikéw z narzedziami metodami skutecznej promocji regionu
i marketingu ustug turystycznych w nawiazaniu do historii regionu.

Przedmiot zaméwienia obejmuje:
Termin szkolenia :17-18 marzec 2014r
Czas szkolenia : Dwudniowy (1 dzief szkoleniowy wynosi 7 godzin , gdzie jedna godzina
szkoleniowa réwna sie 45 minut).
Miejsce szkolenia: miasto Elblag
Zakres ustugi :
Wykonawca zapewnia:
v Sale dydaktyczng z wyposazeniem.
v Sprzet niezbedny do przeprowadzenia szkolenia np. tablica, laptop z rzutnikiem
i ekran do prezentacji multimedialnych.
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Kadre dydaktyczng posiadajaca kwalifikacje i umiejetnosci adekwatne do zakresu
programowego szkolenia.

Wyzywienie - serwis kawowy z poczestunkiem nieprzerwanie w trakcie trwania zaje¢
dydaktycznych podczas szkolenia ( kawa, herbata, woda gazowana i niegazowana,
soki owocowe, ciastka), obiad kazdego dnia szkolenia z mozliwoscig korzystania
z positku wegetariafiskiego. Pod pojeciem obiad Zamawiajgcy rozumie positek
sktadajacy sie z dwdch dan : zupy (w tym dwie do wyboru) , dania gtéwnego (w tym
dwa do wyboru), oraz zZimne napoje.

Nieodptatnie indywidualne materiaty szkoleniowe ( dtugopis, notatnik formatu A4,
pendrive 8 GB — na ktérym zostang nagrane materiaty szkoleniowe), ktére po
zakonczeniu szkolenia zostang przekazane uczestnikom na wiasnosé.

Szkolenie bedzie realizowane zgodnie z harmonogramem szkolenia opracowanym
przez Wykonawce i zatwierdzonym przez Zamawiajacego. Harmonogram bedzie
integralng czescig umowy.

Zastosowane metody nauczania musza uwzgledniaC indywidualne podejscie do
kazdego z uczestnikéw.

Odpowiednie dziatania informacyjne i promocyjne zgodnie z wytycznymi dotyczacymi
realizacji i promocji projektéw w ramach Programu ,,Uczenie sie przez cate zycie”
wspéifinansowanego ze $rodkéw Unii Europejskiej m.in. oznaczenie dokumentow
i materiatéw szkoleniowych, oznaczenia sali, certyfikatow.

Wydanie przeszkolonym uczestnikom zaéwiadczenia o ukonczeniu szkolenia.

Minimalny zakres szkolenia:

£0 =0 1 o (0 B =

Region jako produkt marketingu terytorialnego.

Metody i narzedzia promociji regionu.

Marketing turystyczny z wykorzystaniem historii regionu.

Metody analizy zasobdw turystycznych- kreowanie turystycznych produktow.
Planowanie dziatah marketingowych.

Kreowanie wizerunku regionu.

Event marketing, czyli promocja przez wydarzenia.

Case studies (analiza konkretnych przypadkéw promocji miejsc i regionéw)oraz
dobrych praktyk.

III.TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
Szkolenie odbedzie sie w dniach 17.03-18.03.2014r.

IV.OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

2

A

Oferta winna by¢ wypetniona w jezyku polskim na formularzu ofertowym zatgczonym
do niniejszej dokumentacji wraz z czytelnym podpisem osoby sktadajace]j oferts.
Sktadajacy oferte poniesie wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem
oferty.

Okres zwiazania oferta wynosi 30 dni od daty ztozenia oferty.

V.MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

%

Formularz ofertowy (Zatacznik Nr 1 do niniejszego ogtoszenia) wypetniony w catosci,

podpisany przez osobe sktadajacq ofertg nalezy przestaé, ztozy¢ osobiscie w siedzibie

*
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Zamawiajacego tj. ul. £acznosci 1, 82-300 Elblag lub przesta¢ drogq emailowg na adres
prokopska@umelblag.pl z dopiskiem: ,Oferta — szkolenie z zakresu kreowania wizerunku
regionu i skutecznego marketingu ustug turystycznych z wykorzystaniem historii regionu”.
5 Termin sktadania ofert uptywa dnia 24.02.2014r. godz. 12.00
3. Oferty ztozone po terminie nie bedaq rozpatrywane.

VI.OCENA OFERT

1. Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie sie kierowat nastepujacym kryterium: cena
oferty (brutto) - znaczenie 100 %. Oferty beda oceniane w odniesieniu do najtanszej
sposréd nich. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra bedzie zawierata
najnizszg cene wykonania ustugi.

2. Otwarcie ofert nastapi dnia 24.02.2014r. godz. 13.00 pok.315.

VIIL.INFORMACIE DOTYCZACE WYBORU NAJKORZYSTNIEJSZE]J OFERTY
1. O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi oferentéw za
posrednictwem strony internetowej znajdujgcej si¢ pod adresem www.umelblag.pl.
2. Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiada zasadom
okreslonym w niniejszym zapytaniu oraz zostanie uznana za najkorzystniejszg.

VIII. ZALACZNIKI
1. Wzér formularza ofertowego.
2. Wzoér umowy

/
/
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Sraysztof Guzek
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Zatacznik nr 1
OFERTA
Szkolenie dla 15-20 os6b nt. Kreowania wizerunku regionu i skutecznego marketingu
ustug turystycznych z wykorzystaniem historii regionu.

7améwienie realizowane jest w ramach projektu:

,Mtodzi Europejczycy wspélnie dla regionu” - nowoczesna edukacja na rzecz wsparcia
rozwoju potencjatu historyczno-turystycznego Polski i Stowacji

Projekt wspétfinansowany ze érodkéw Unii Europejskiej w ramach programu ,JUczenie sig
przez cate zycie" Comenius Partnerskie Projekty Regio

GMINY MIASTO ELBLAG
ul. Lacznosci 1, 82-300 Elblag

WYKONAWCA :
BATES: ...vverveseseseasasssssesessasasssssssessntsEsssssE s R e S AT EEEEEE SRS ARSI E SRS ISR LSS
A EEIEFONU: v vvveeeeieirereee e e e e AF TR, . casusssseuinsparnnannuasnsnsnrasansnsns
NIP coovveeeiirereessssensessssnsnsssssassssssssasssssaases REGON. ....cooveeiieeiirerssneessssnessnssssssasssssssssssassasss
Ja nizej podpisany oswiadczam, ze:
1) zapoznatem si¢ z trescig niniejszego ogtoszenia i nie wnoszg do niego zastrzezen,
2) gwarantuje wykonanie niniejszego zamoéwienia zgodnie z trescig ogtoszenia,
3) cena oferty za realizacje zaméwienia zgodnie z wymogami ogtoszenia wynosi:

Kwota brutto™: ..........cooviiiiimininininiian zt

[0 0 CF L Cmmm—————tERL IR )

KWOLa NELEO: ..vveevveeiireciriecnnnnessisesssnnnesanes zt

Podatek VAT...... %00 ..ccceoeeriirrimeenensnnsiassssnssnsens zt

* Oferowana cena powinna by¢ wyrazona cyfrowo i stownie, z dwoma miejscami po przecinku. Powinna rowniez
obejmowac wszystkie elementy zamowienia.

4) oferuje wykonanie niniejszego zamoéwienia w terminie wskazanym w ogtoszeniu,

5) niniejsza oferta jest wazna przez 30 dni i stanowi oferte handlowg w mysl art.66 Kodeksu
Cywilnego,

6) akceptuje bez zastrzezen wzor umowy w tym warunki ptatnoéci tam okreslone oraz
terminy realizacji zaméwienia, W przypadku uznania mojej oferty za najkorzystniejsza,
zobowigzuje sie zawrze¢ umowe W miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego,

7) os$wiadczam, ze tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu
nieuczciwej konkurenciji, ktore nie moga by¢ udostgpnione innym uczestnikom
postepowania stanowig informacje zawarte w nastepujacych dokumentach: (jesli
AOtYCZY): 1).eevvererrnninn i

Zatgcznikami do niniejszej oferty, stanowiacymi integralng jej cze$é sg nastepujgce

dokumenty:
1) Harmonogram szkolenia.
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Zatacznik nr 2
UMOWA NI ..o

zawarta z wykonawcg W postepowaniu 0 udzielenie zaméwienia publicznego,
ktérego wartos¢ nie przekracza wyrazonej w ztotych réwnowartoéci kwoty 14 000 EUR

W dniu e roku w Elblagu pomigdzy Gming Miasto Elblag,
ul. kacznosci 1,  82-300 Elblag, zwang w dalszym tekécie umowy Zamawiajacym,
reprezentowanq przez:

Jerzego Wilka - Prezydenta Miasta Elblag

MaJACa/ym SIEAZIDE: ..o

zwana/ym dalej Wykonawca

w rezultacie dokonania wyboru Wykonawcy sostata zawarta umowa 0 nastepujacej tresci:

g1
1.Wykonawca ustugi zobowiazuje sie do przeprowadzenia na terenie miasta Elblagga
szkolenia dla 15-20 oséb w dniach 17-18 marzec 2014r., z zakresu kreowania wizerunku
regionu- promocji regionu i skutecznego marketingu ustug turystycznych z wykorzystaniem
historii regionu, uwzgledniajac wymogi postawione przez Zamawiajacego w ogtoszeniu z dnia
10.02.2014r.

§2
Celem szkolenia jest nabycie wiedzy z zakresu ksztattowania wizerunku regionu oraz
zapoznanie uczestnikéw z narzedziami metodami skutecznej promociji regionu i marketingu
ustug turystycznych w nawigzaniu do historii regionu.

§3
Wykonawca zapewnia

1. Sale dydaktyczng z wyposazeniem.

2. Sprzet niezbedny do przeprowadzenia szkolenia np. tablica, laptop z rzutnikiem i
ekran do prezentacji multimedialnych.

3. Kadre dydaktyczng posiadajaca kwalifikacje i umiejetnosci wyktadowcéw adekwatne
do zakresu programowego szkolenia.

4, \Wyzywienie-serwis kawowy z poczestunkiem nieprzerwanie W trakcie trwania zajec
dydaktycznych podczas szkolenia (kawa, herbata, woda gazowana i hiegazowana,
soki owocowe, ciastka), obiad kazdego dnia szkolenia z mozliwoscig korzystania z
positku wegeterianskiego. Pod pojeciem obiad Zamawiajacy rozumie positek
sktadajacy sie z dwdch dan: zupy (w tym dwie do wyboru), dania gtéwnego (w tym
dwa do wyboru) oraz zimne napoje.

5. Nieodptatne indywidualne materiaty szkoleniowe (dtugopis, notatnik format A4,
pendrive 8 GB — na ktérym zostang nagrane materiaty szkoleniowe), ktore po
zakonhczeniu szkolenia przekazuje uczestnikom na wiasnosc.

RA D[PN‘\N\MMU ,Miodzi Europejczycy wspéinie dla regionu”
- NOW ugje [ ”u_kgcp,,»“, e wsparcia rozwoju potencjatu historyczno-turystycznego Polski i Stowacji
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6. Szkolenie bedzie realizowane zgodnie z harmonogramem szkolenia opracowanym
przez Wykonawcg i zatwierdzonym przez Zamawiajacego. Harmonogram szkolenia
jest integralng czescig umowy( zat. 1).

7. 7Zastosowane metody nauczania muszg uwzglednia¢ indywidualne podejécie do
kazdego z uczestnikow.

8. Odpowiednie dziatania informacyjne i promocyjne zgodnie z wytycznymi dotyczacymi
realizacji i promocji projektéw w ramach programu ,, Uczenie sie przez cate zycie”
Comenius Partnerskie Projekty Regio wspdifinansowanego  ze $rodkow  Unii
Europejskiej, m.in. oznaczenia dokumentéw i materiatéw szkoleniowych, oznaczenia
sali i certyfikatow.

9. Wydanie przeszkolonym uczestnikom zaéwiadczenia o ukoficzeniu szkolenia.

10. Minimalny zakres szkolenia:

a) Region jako produkt marketingu terytorialnego.

b) Metody i narzedzia promocji regionu.

c) Marketing turystyczny z wykorzystaniem historii regionu.

d) Metody analizy zasobdw turystycznych-kreowanie turystycznych produktow.

e) Planowanie dziatan marketingowych.

f) Kreowanie wizerunku regionu.

g) Event marketing, czyli promocja przez wydarzenia.

h) Case studies (analiza konkretnych przypadkéw promocji miejsc i regionow)
oraz dobrych praktyk.

§4

Z czynnosci odbioru wykonania ustugi Zamawiajacy sporzadzi koAcowy protokot, ktory
zostanie podpisany przez obie strony.

§5

. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ zaptaci¢ za przedmiot zaméwienia cene okreslong

w kalkulacji podanej w ofercie Wykonawcy w kwocie:

Kwota brutto: ... zb (Stownie: ..o ztotych 00/100).
Kwota netto:...........ccovmeninninninnniins

Podatek VAT = ... %0....cccommmmmminss

_ Kwota okreélona w §5 pkt. 1 pfatna bedzie w terminie 30 dni od doreczenia

Zamawiajgcemu faktury/rachunku.

. Faktura/rachunek zostanie wystawiona po podpisaniu protokotu koricowego z czynnosci

odbioru wykonania ustugi.

. Faktura/rachunek winna by¢ wystawiona na nabywce:

Gmina Miasto Elblag, 82-300 Elblag ul. kacznosci 1, NIP 578-305-14-46

§6

Kwota okreélona w § 5 pkt. 1 zawiera wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamowienia.

,Miodzi Europejczycy wspéinie dia regionu’
rzecz wsparcia rozwoju potencjatu historyczno-turystycznego Polski i Stowacji
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§7
W razie niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy:
1. Wykonawca zobowigzuje sie zaptaci¢ Zamawiajacemu - kary umowne:
a) w wysokosci 5% wynagrodzenia umownego, gdy Zamawiajacy odstgpi od umowy
z powodu okolicznosci, za ktére odpowiada Wykonawca,
b) w wysokosci 10% wynagrodzenia umownego za odstapienie wykonania ustugi przez

Wykonawce.
§8
Zmiana niniejszej umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
§9

W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie odpowiednie przepisy
Kodeksu Cywilnego.

§10
Umowe niniejszg sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym dwa
egzemplarze dla Zamawiajacego i jeden egzemplarz dla Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY: WYKONAWCA:
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