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„Projekt współfinansowany przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Spójności w ramach Programu Infrstruktura i Środowisko”


Zmiana ogłoszenia o zamówieniu do 14.000 EUR

BRIEF na: realizacja działań promocyjnych projektu „Termomodernizacja oświatowych obiektów użyteczności publicznej w Elblągu”

	OPIS PRODUKTU/USŁUGI/OFERTY – CZYLI CO REKLAMUJEMY I KOMU

	Projekt dotyczy termomodernizacji budynków placówek edukacyjnych, usytuowanych w Elblągu. Dzięki realizacji przedsięwzięcia szkoły będą notować w sezonie grzewczym oszczędności związane z ogrzaniem i utrzymaniem ciepła w budynkach. Szkoły otrzymają nowy estetyczny wygląd poprawiający estetykę miejskiej tkanki urbanistycznej.
Szkoły objęte projektem:

- Gimnazjum nr 2,

- Szkoła Podstawowa nr 1,

- Zespół Szkół Inżynierii Środowiska i Usług,

- Gimnazjum nr 5

- Gimnazjum nr 9

- Szkoły Podstawowej nr 15

Do tej pory termomodernizację przeprowadzono w SP nr 1, SP nr 15, ZSIŚU, Gimnazjum nr 5 i 9
Grupa docelowa:

Mieszkańcy Elbląga
- uczniowie szkół objętych projektem,

- rodzice uczniów szkół objętych projektem,

- nauczyciele szkół objętych projektem,

	DOTYCHCZASOWA AKTYWNOŚĆ REKLAMOWA

	W 2010 roku zamieszczono w lokalnym tygodniku Extra Elbląg dwa ogłoszenia. W 2012 roku zamieszczono ogłoszenia w lokalnym tygodniku Extra Elbląg oraz zrealizowano kampanię plakatową.
Zainstalowano cztery tablice informacyjne i pamiątkowe na szkołach, w których zostały przeprowadzone działania termomodernizacyjne.

Na bieżąco przekazywane są informacje na temat realizacji projektu na stronę www.elblag.eu

	CELE BIZNESOWE – CZYLI CO CHCEMY OSIĄGNĄĆ PRZEZ KAMPANIĘ REKLAMOWĄ

	Dotarcie do grup docelowych wraz z informacjami o realizowanym projekcie, korzyściach, które mają być osiągnięte w wyniku realizacji projektu. 

	CELE KOMUNIKACYJNE – CZYLI CO CHCEMY ZAKOMUNIKOWAĆ (KORZYŚĆ KONSUMENTA)

	Poinformować o nowości:
- placówki objęte termomodernizacją,

- możliwość wygenerowania oszczędności w okresie grzewczym,

- poprawiona estetyka placówek,

	ELEMENTY OBOWIĄZKOWE I ZALECENIA KOMUNIKACYJNE

	Wszystkie komunikaty, materiały informacyjne, muszą zawierać informacje oraz logotypy zgodne z wytycznymi Instytucji Zarządzającej Programem Infrastruktura i Środowisko na lata 2007 i 2013 w zakresie informacji i promocji beneficjentów, które są opisane w dokumencie Zasady promocji projektów dla beneficjentów Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko 2007-2013 oraz Zasady stosowania znaku, budowania ciągu znaków oraz projektowania tablic i naklejek w promocji projektów.
Kolorystyka: proszę zaproponować
Elementy graficzne: zdjęcia szkół dotychczas objętych termomodernizacją, które będą dostarczone przez Zamawiającego. 
Zakres działań do realizacji:

· 2 szt. ogłoszenia w prasie lokalnej, szer. 145 mm x wys. 170 mm, lub ¼ strony. emisja w dowolnym bezpłatnym tygodniku dystrybuowanym na terenie Elbląga i w dowolnych dniach, 
· 48 szt. plakatu formatu B2, papier kreda 135 g, druk offsetowy, full kolor jednostronnie,
Modyfikacja dotychczasowego layotu kampanii.

	BUDŻET

	Proszę zaproponować budżet kampanii,

	HARMONOGRAM

	- ogłoszenia w prasie w terminie 15.XI.2013 – 30.IX.2014
- dostarczenie plakatów do siedziby zamawiającego do 15 listopada 2013
UWAGA: terminy realizacji zamówienia mogą ulec zmianie.

	TERMIN REALIZACJI ZAMÓWIENIA

	30 września 2014 r.

	KRYTERIUM WYBORU OFERENTA

	Cena:  100%


Oferty proszę składać do dnia 8 października 2013 r. (wtorek) do godziny 12-tej, na adres mailowy piotr.rzepczynski@umelblag.pl; 
Ewentualne pytania proszę składać do dnia 7 października 2013 r. (poniedziałek) do godziny 12-tej, na adres mailowy piotr.rzepczynski@umelblag.pl
Zmianie ulega zapis dotyczący zakresu zamówienia oraz termin składania ofert. 
Zapis: 2 szt. ogłoszenia w prasie lokalnej, szer. 145 mm x wys. 170 mm, lub ¼ strony. Emisja w dowolnym bezpłatnym tygodniku dystrybuowanym na terenie Elbląga i w dowolnych dniach

Otrzymuje następujące brzmienie:

2 szt. ogłoszenia w prasie lokalnej, szer. 128 mm x 149 mm, lub ¼ strony. Emisja w dowolnym bezpłatnym miesięczniku dystrybuowanym na terenie Elbląga.

Zapis:

Oferty proszę składać do dnia 8 października 2013 r. (wtorek) do godziny 12-tej, na adres mailowy piotr.rzepczynski@umelblag.pl;

Ewentualne pytania proszę składać do dnia 7 października 2013 r. (poniedziałek) do godziny 12-tej, na adres mailowy piotr.rzepczynski@umelblag.pl
Otrzymuje nowe brzmienie:

Oferty proszę składać do dnia 10 października 2013 r. (czwartek) do godziny 12-tej, na adres mailowy piotr.rzepczynski@umelblag.pl;

Ewentualne pytania proszę składać do dnia 8 października 2013 r. (wtorek) do godziny 12-tej, na adres mailowy piotr.rzepczynski@umelblag.pl
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