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Urzad Zamowien Publicznych
Zamieszczanie ogloszen on-line w BZP:
http://www.portal.uzp.gov.pl

URZAD MIEJSKI w ELBLAGU
REFERAT ZAMOWIEN PUBLICZNYCH

Wit 2015 -06- 18
Eop: 219 T

podpis

OGLOSZENIE O UDZIELENIU
ZAMOWIENIA

X Zamieszczanie obowigzkowe
Zamieszczanie nieobowiazkowe
OGLOSZENIE DOTYCZY

Zamowienia publicznego X

Zawarcia umowy ramowe;

Zamowien objetych dynamicznym systemem zakupow

tak X Numer ogloszenia w BZP:

tak X nie

Czy zamoéwienie bylo przedmiotem ogloszenia w Biuletynie Zaméwien Publicznych?
62939 - 2015

Czy w Biuletynie Zamo6wien Publicznych zostalo zamieszczone ogloszenie o zmianie ogloszenia?

nie

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

I.1) NAZWA | ADRES

Nazwa:
Gmina

— Miasto Elblag

Adres pocztowy:

ul. £gcznosci 1

Elblag

Miejscowosc:

Kod pocztowy: Wojewodztwo:
82-300 warminsko-mazurskie

Tel.:

55 235 35 36, 55 239 31 25

1.2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO

Administracja rzadowa centralna
Administracja rzadowa terenowa
X Administracja samorzadowa

Podmiot prawa publicznego

sad lub trybunal

Organ kontroli panstwowej lub ochrony prawa,

Faks:

5523933 34

Uczelnia pub]ic;ﬂa
Instytucja ubezpieczenia spotecznego 1 zdrowotnego
Samodzielny publiczny zaklad opieki zdrowotnej

Inny (prosze okreslicé):
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SEKCJA 1I: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

|

I1.1) Nazwa nadana zamOwieniu przez zamawiajacego

Realizacja kampanii promocyjnych wydarzen miejskich 2015 r.

I1.2) Rodzaj zamowienia:  Roboty budowlane Dostawy Uslugi X

11.3) Okreslenie przedmiotu zamoéwienia
1. Przedmiot zamowienia:

Realizacja kampanii prornocyjnych wydarzen miejskich 2015 r.

Przedmiot gfowny:
CPV: 79.34.14.00-0

Nazewnictwo wg CPV: Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

Przedmiotem zamowienia jest realizacja kampanii promocyjnej wydarzen miejskich 2015 (Dni
Elblaga, Elblaskie Swieto Chleba, Elblag za pét ceny — II edycja, Swiateczne Spotkania Elblazan,
Sylwester miejski) oraz kampanii informacyjnych i spotecznych, wg wytycznych wskazanych przez
Zamawiajacego w niniejszej SIWZ.

2. Zakres zamowienia obejmuje:

2.1. Druk folderu i teczek Elblag w formie, a w tym:

1) druk i dostawe folderu promocyjnego " zgodnie z projektami przedtozonymi przez

Zamawiajacego, wg ponizszych parametrow:

- wymiar: 210 mm x 210 mm

- ilos¢ stron: 20 + 4 (okfadka)

- papier: wnetrze papier kredowy matowy 170 g/m?, lakier punktowy UV; oktadka papier

kredowy 250 g/m?, folia mat., lakier punktowy UV

- kolor: 4+4

- folder zszywany na dwie zszywki

- naktad 3000 egz.

a) Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy projekty graficzne do druku w plikach zamknigtych.

b) Wykonawca zobowigzany jest do wykonania przed drukiem prooféw kolorystycznych z
oktadki i czterech wybranych stron srodka publikacji do pisemnej akceptacji
Zamawiajacego.

c) Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia przedmiotu zamodwienia do siedziby
Zamawiajacego, w terminie do 14 dni od momentu przekazania projektow przez
Zamawiajacego.

2) druk i dostawe teczek ofertowych zgodnie z projektem przedtozonym przez Zamawiajgcego,

Wg ponizszych parametrow:

- format po ziozeniu: wysokos¢é: 300-310 mm, szerokosc 215- 220 mm

- wewnatrz: dwa skrzydetka: szerokos¢ dolnego min. 50 mm, bocznego min. 50 mm

- wyciecie na wizytowki — na dolnym skrzydetku

- papier: kreda matowa 350 g

- grzbiet: 5.5 mm -

- zadruk: 1 i 4 strona teczki oraz skrzydetka, peten kolor

- nakitad: 500 szt.

- laminowanie folig matowa + lakier UV

- przygotowanie projektu graficznego lezy po stronie Zamawiajgcego.
Wykonawca zobowiazuje sie do dostarczenia przedmiotu zamowienia do siedziby
Zamawiajgcego, w terminie do 14 dni od momentu przekazania projektow przez
Zamawiajgcego. '

2.2. Realizacje kampanii promocyjnej Dni Elblagga (26-28 czerwca 2015 r. ), a w niej:
1) dystrybucja 400 egz. plakatow (format: Al - 300 szt., format A0 - 100 szt. papier: kreda

mat. 140-150.g/m2, kolor 4+0) na terenie Miasta Elblgg — kolportaz musi obejmowac: wiaty
przystankéw autobusowych, tramwajowych, miejsca uzytecznosci publicznej. Druk plakatow

lezy po stronie Zamawiajgcege.
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a) Wykonawca przed realizacja kolportazu zobowiazuje sie do przediozenia do akceptad;i
Zamawiajacemu planu kolportazu plakatow. Zakonczenie kolportazu musi nastgpic w
terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

b) Wykonawca zobowigzuje sie do usuniecia plakatow po zakonczeniu Dni Elblaga.
Zamawiajacy zapewni zezwolenie na umieszczenie plakatow na wiatach przystankowych.

c) Wykonawca zobowigzuje sie do odebrania wydrukowanych plakatow z miejsca
wskazanego przez Zamawiajacego na terenie Elblgga.

d) Zabrania sie wieszania plakatow w miejscach do tego nieprzystosowanych, tj. murach
budynkow, skrzynkach elektrycznych itp.

2) produkcja i emisja spotu reklamowego wraz z lektorami i podktadem dzwiekowym w radiu
ESKA ELBLAG lub innej stacji radiowej o charakterze ogolnopolskim, emitujgcym codzienne
audycje informacyjne o Elblagu na terenie miasta Elblag: 34 emisje min. 30-sekundowe
w terminach: 15-28.06.2015 r. — 30 emisji od poniedziatku do pigtku w pasmie porannym i
popotudniowym oraz 4 emisje weekendowe w pasmie porannym. W jednym bloku
reklamowym moze by¢ emitowany tylko jeden spot reklamowy Zamawiajacego. Wykonawca
jest zobowiazany do przedtozenia Zamawiajgcemu dwoch roznych scenariuszy spotow
reklamowych do akceptacji.

3) produkcja i emisja spotu reklamowego w telewizji, ktora swoim zasiegiem obejmuje Elblag i
Braniewo. Spot reklamowy minimum 30 sekundowy, emitowany min. 5 razy w ciggu dnia w I
2 blokach przedpotudniowych i 3 popotudniowych, w terminie od 22-28.06.2015 r. Emisja
po jednym spocie w jednym bloku.

4) opracowanie dynamicznego banera internetowego o wymiarach 983-110 px,
wyswietlanego w serwisie internetowym www.elblag.eu, w terminie okreslonym przez
Zamawiajacego. Serwis internetowy nalezy do Zamawiajgcego. Wykonawca nie odpowiada
Za emisje baneru.

5) publikacja 6 artykutdw sponsorowanych na gtownej stronie w dziale dotyczacym
aktualnosci/nowosci w 3 elblaskich serwisach internetowych (w kazdym serwisie po 2
artykuty), w terminach okreslonych przez Zamawiajacego. Przez elblgski serwis internetowy
Zamawiajacy rozumie dziennik internetowy/gazete internetowg o charakterze
informacyjnym publikujacych codzienne artykuty/materiaty informacyjne o Elblagu. Kazdy z
trzech serwisow powinien generowac $rednio dziennie min. 9000 unikalnych uzytkownikow,
przy czym Srednia dzienna liczona jest na podstawie danych za ostatnie 4 miesigce przed
wszczeciem postepowania, w oparciu o statystyki. Artykut bedzie zawierat tekst o objetosci

do 2000 znakdw ze spacjami, oraz min. 3 zdjecia, opcjonalnie dofgczony materiat video.

6) Wykonawca przediozy Zamawiajacemu raport z wykonanej kampanii, zawierajacy opis
dziatan wraz ze zdjeciami potwierdzajacymi realizacje przedmiotu umowy, ktory wraz z
protokotem odbioru i ptyta CD (spoty, banery internetowe) bedzie podstawg do zakonczenia
etapu realizacji zamowienia.

2.3. Realizacje kampanii promocyjnej Elblaskiego Swieta Chleba (11-13.09.2015r.), a w niej:

1) dystrybucja 400 egz. plakatow (format: Al - 300 szt., format AO - 100 szt. papier: kreda
mat. 140-150 g/m2, kolor 4+0) na terenie Miasta Elblag — kolportaz musi obejmowac: wiaty
przystankow autobusowych, tramwajowych, miejsca uzytecznosci publicznej. Druk plakatow
lezy po stronie Zamawiajacego.

a) Wykonawca przed realizacjg kolportazu zobowigzuje sie do przedtozenia do akceptacji
Zamawiajacemu planu kolportazu plakatéw. Zakonczenie kolportazu musi nastapi¢ w
terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

b) Wykonawca zobowiagzuje sie do usuniecia plakatow po zakonczeniu Dni Elblaga.
Zamawiajacy zapewni zezwolenie na umieszczenie plakatow na wiatach przystankowych.

c) Wykonawca zobowiazuje sie do odebrania wydrukowanych plakatow z miejsca
wskazanego przez Zamawiajgcego na terenie Elblgga.

d) Zabrania sie wieszania plakatow w miejscach do tego nieprzystosowanych, tj. murach
budynkow, skrzynkach elektrycznych itp.

2) produkcja i emisja spotu reklamowego wraz z lektorami i podktadem dzwiekowym w radiu
ESKA ELBLAG lub innej stacji radiowej o charakterze ogolnopolskim, emitujgcym codzienne |
audycje informacyjne o Elblagu na terenie miasta Elblag: 34 emisje min. 30-sekundowe, 30
emisji od poniedziatku do pigtku w_pasmie porannym i popotudniowym oraz 4 emisje |
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2.4,

weekendowe w pasmie porannym. W jednym bloku reklamowym moze by¢ emitowany tylko
jeden spot reklamowy Zamawiajacego. Zamawiajgcy wskaze terminy emisji. Wykonawca
jest zobowigzany do przedtozenia Zamawiajacemu dwodch roznych scenariuszy spotow
reklamowych do akceptacdji.

3) opracowanie dynamicznego banera internetowego o wymiarach 983-110 px wyswietlanego
w serwisie internetowym www.elblag.eu do 14.08.2015 r. Serwis internetowy nalezy do
Zamawiajacego. Wykonawca nie odpowiada za emisje baneru.

4) publikacja 6 artykutdw sponsorowanych na giownej stronie w dziale dotyczacym
aktualnosci/nowosci w 3 elblaskich serwisach internetowych (w kazdym serwisie po 2
artykuty), w terminach okreslonych przez Zamawiajgcego. Przez elblaski serwis internetowy
Zamawiajacy rozumie dziennik internetowy/gazete internetowg o charakterze
informacyjnym publikujacych codzienne artykuty/materiaty informacyjne o Elblaggu. Kazdy z
trzech serwisow powinien generowa¢ srednio dziennie min. 9000 unikalnych uzytkownikow,
przy czym srednia dzienna liczona jest na postawie danych za ostatnie 4 miesigce przed
wszczeciem postepowania, w oparciu o statystyki. Artykut bedzie zawierat tekst o objetosci
do 2000 znakow ze spacjami, oraz min. 3 zdjecia, opcjonalnie dotgczony materiat video.

5) Wykonawca przediozy Zamawiajgcemu raport z wykonanej kampanii, zawierajgcy opis
dziatan wraz ze zdjeciami potwierdzajacymi realizacje przedmiotu umowy, ktéry wraz z
protokotem odbioru i ptyta CD (spoty, banery internetowe) bedzie podstawg do zakonczenia
etapu realizacji zamowienia.

Realizacje kampanii promocyjnej akcji Elblag za pot ceny (29-30 sierpnia 2015 r.), a w niej:

1) druk plakatdw reklamowych Elblag za pot ceny - 150 egz.; format B1 (707 x 1000mm);
papier: kreda mat. 140-150 g/m2, lakier dyspersyjny, kolor 4+0). Wykonawca zobowigzuje
sie do dostarczenia plakatow do siedziby Zamawiajacego, w terminie wskazanym przez
Zamawiajacego,

2) druk i dystrybucja plakatow reklamowych Elblag za pot ceny - 100 egz.; format Al papier:
kreda mat. 140-150 g/m2, lakier dyspersyjny, kolor 4+0. Dystrybucja musi obejmowac: 33
stupy ogloszeniowe, wiaty przystankow autobusowych i tramwajowych. Zakonczenie
kolportazu musi nastgpi¢ najpozniej do 20.08.2015 r. Wykonawca zobowigzuje sie do
usuniecia plakatow po zakonczeniu akcji Elblag za pot ceny. Zamawiajacy zapewni
zezwolenie na umieszczenie plakatow na wiatach przystankowych.

3) publikacja 3 artykutow sponsorowanych na giownej stronie w dziale dotyczacym
aktualnosci/nowosci w 3 elblaskich serwisach internetowych (w kazdym serwisie po 1
artykule), w terminach okreslonych przez Zamawiajgcego. Przez elblaski serwis internetowy
Zamawiajacy rozumie dziennik internetowy/gazete internetowg o charakterze
informacyjnym publikujacych codzienne artykuty/materiaty informacyjne o Elblagu. Kazdy z
trzech serwisdéw powinien generowac srednio dziennie min. 9 000 unikalnych uzytkownikow,
przy czym srednia dzienna liczona jest na postawie danych za ostatnie 4 miesigce przed
wszczeciem postepowania, w oparciu o statystyki. Artykut bedzie zawierat tekst o objetosci
do 2000 znakow ze spacjami, oraz min. 3 zdjecia, opcjonalnie dotgczony materiat video.

4) produkcja i emisja spotu reklamowego wraz z lektorami i podktadem dzwiekowym w stacji
radiowej ESKA ELBLAG lub innej stacji radiowej o charakterze ogolnopolskim, emitujacym
codzienne audycje o Elblagu na terenie miasta Elblag: 36 emisji min. 30 sekundowych,
w terminie ustalonym przez Zamawiajacego — 4 emisje w ciggu dnia. Spoty reklamowe
emitowane w godz. 07:00-10:00 oraz 16:00-18.00 wigcznie. W jednym bloku reklamowym
moze by¢ emitowany tylko jeden spot reklamowy. Zamawiajacy wskaze Wykonawcy
terminy emisji. Wykonawca jest zobowigzany do przediozenia Zamawiajgcemu dwoch
roznych scenariuszy spotow reklamowych do akceptadji.

5) opracowanie dynamicznego banera internetowego o wymiarach 983-110 px wyswietlanego
w serwisie internetowym www.elblag.eu do dnia 17.08.2015 r. Serwis internetowy nalezy
do Zamawiajgcego. Wykonawca nie odpowiada za emisje baneru.

6) Wykonawca przedfozy Zamawiajacemu raport z wykonanej kampanii, zawierajacy opis
dzialan wraz ze zdjeciami potwierdzajacymi realizacje przedmiotu umowy, ktéry wraz z
protokotem odbioru i plyta CD (spoty, banery internetowe) bedzie podstawg do zakonczenia
etapu realizacji zamowienia. '
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2.5.

2.6.

Realizacje kampanii promocyjnej Swigtecznych Spotkan Elblazan (grudzien 2015 r.), a w niej:

1) opracowanie dynamicznego banera internetowego o wymiarach 983- 110 px emitowanego
w serwisie internetowym www.elblag.eu do dnia 01.12.2015 r. Serwis internetowy nalezy
do Zamawiajacego. Wykonawca nie odpowiada za emisje banera.

2) druk i dystrybucja 150 egz. plakatow (wymiar: Al, papier: 140-150 g/m2, kreda matowa,
kolor 4+0) na terenie Miasta Elblag — kolportaz 150 egz. musi obejmowac: 33 stupy
ogfoszeniowe, wiaty przystankow autobusowych, centra handlowe, instytucje kultury,
instytucje publiczne, szkoly. Wykonawca przed realizacja kolportazu zobowigzany bedzie do
przedtozenia do akceptacji Zamawiajacemu szczegofowego planu kolportazu plakatow.
Zakonczenie kolportazu nastapi w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy
zapewni zezwolenie na umieszczenie plakatow na wiatach przystankowych. Wykonawca
zobowigze sie do usuniecia plakatow po zakonczeniu imprezy.

3) publikacja 3 artykutdow sponsorowanych na gidwnej stronie w dziale dotyczgcym
aktualnosci/nowosci w 3 elblaskich serwisach internetowych (w kazdym serwisie po 1
artykule), w terminach okreslonych przez Zamawiajgcego. Przez elblgski serwis internetowy
Zamawiajgcy rozumie dziennik internetowy/gazete internetowg o charakterze
informacyjnym publikujacych codzienne artykuly/materiaty informacyjne o Elblagu. Kazdy z
trzech serwisow powinien generowac srednio dziennie min. 9000 unikalnych uzytkownikow,
przy czym srednia dzienna liczona jest na postawie danych za ostatnie 4 miesigce przed
wszczeciem postepowania, w oparciu o statystyki. Artykut bedzie zawierat tekst o objetosci
do 2000 znakow ze spacjami oraz min. 3 zdjecia, opcjonalnie dotgczony materiat video.

4) produkcja i emisja spotu reklamowego wraz z lektorami i podktadem dzwiekowym w stacji
radiowej ESKA ELBLAG lub innej stacji radiowej o charakterze ogdlnopolskim, emitujgcym
codzienne audycje o Elblagu na terenie miasta Elblag: 36 emisji min. 30 sekundowych,
w terminie ustalonym przez Zamawiajacego — 4 emisje w ciggu dnia. Spoty reklamowe
emitowane w godz. 07:00-10:00 oraz 16:00-18.00 wiacznie. W jednym bloku reklamowym
moze by¢ emitowany tylko jeden spot reklamowy. Zamawiajacy wskaze Wykonawcy
terminy emisji. Wykonawca jest zobowigzany do przedtozenia Zamawiajagcemu dwoch
roznych scenariuszy spotow reklamowych do akceptacji.

5) Wykonawca przediozy Zamawiajagcemu raport z wykonanej kampanii, zawierajacy opis
dziatan wraz ze zdjeciami potwierdzajacymi realizacje przedmiotu umowy, ktéry wraz z
protokotem odbioru i ptyta CD (spoty, banery internetowe) bedzie podstawa do zakonczenia
etapu realizacji zamowienia.

Realizacje kampanii promocyjnej Sylwester miejski 2015/2016, a w niej:

1) publikacja 3 artykutdw sponsorowanych na gtownej stronie w dziale dotyczgcym
aktualnosci/nowosci w 3 elblaskich serwisach internetowych (w kazdym serwisie po 1
artykule), w terminach okreslonych przez Zamawiajacego. Przez elblgski serwis internetowy
Zamawiajacy rozumie dziennik internetowy/gazete internetowg o charakterze
informacyjnym publikujacych codzienne artykuty/materiaty informacyjne o Elblagu. Kazdy z
trzech serwiséw powinien generowac $rednio dziennie min. 9000 unikalnych uzytkownikow,
przy czym Srednia dzienna liczona jest na postawie danych za ostatnie 4 miesigce przed
wszczeciem postepowania, w oparciu o statystyki. Artykut bedzie zawierat tekst o objetosci
do 2000 znakow ze spacjami, oraz min. 3 zdjecia, opcjonalnie dotaczony materiat video.

2) produkcja i emisja spotu reklamowego wraz z lektorami i podkfadem dzwigkowym w stacji
radiowej ESKA ELBLAG lub innej stacji radiowej o charakterze ogolnopolskim, emitujgcym
codzienne audycje o Elblagu na terenie miasta Elblag: 20 emisji min. 30 sekundowych,
w terminie ustalonym przez Zamawiajacego — 4 emisje w ciggu dnia. Spoty reklamowe
emitowane w godz. 07:00-10:00 oraz 16:00-18.00 wiacznie. W jednym bloku reklamowym
moze byc emitowany tylko jeden spot reklamowy. Zamawiajgcy wskaze Wykonawcy
terminy emisji. Wykonawca jest zobowiazany do przediozenia Zamawiajgcemu dwoch
roznych scenariuszy spotow reklamowych do akceptadji.

3) Wykonawca przediozy Zamawiajgcemu raport z wykonanej kampanii, zawierajgcy opis
dziatan wraz ze zdjeciami potwierdzajgcymi realizacje przedmiotu umowy, ktéry wraz z
protokotem odbioru i ptyta CD (spoty, banery internetowe) bedzie podstawa do zakofczenia
etapu realizacji zamowienia.
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2.7. Realizacja kampanii informacyjnych i spotecznych, a w niej:

1)

2)

3)

produkcja i emisja 6 roznych spotow reklamowych wraz z lektorami i podktadem
dzwiekowym w stacji radiowej o charakterze co najmniej regionalnym, emitujgcym
codzienne audycje informacyjne o Elblagu: facznie 120 emisji, min. 30-sekundowych, w
terminach i godzinach okreslonych przez Zamawiajacego. W jednym bloku reklamowym
moze byc emitowany tylko jeden spot reklamowy Zamawiajgcego. Wykonawca zobowigzany
jest do przygotowania scenariusza spotdw, zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego.
Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do wyboru 2 propozycje scenariusza kazdego ze
spotow radiowych. Zamawiajacy, w terminie do 5 dni roboczych od otrzymania do
akceptacji, przekaze Wykonawcy pocztg elektroniczng uwagi do wybranego scenariusza lub
informacje o ich braku. Zamawiajacy okresli terminy emisji spotow, nie pozniej niz 5 dni od
planowanego dnia rozpoczecia ich emisji.

publikacja 30 artykutow sponsorowanych na gtownej stronie w dziale dotyczgcym
aktualnosci/nowosci w 3 elblaskich serwisach internetowych (w kazdym serwisie po 10
artykutéw), w terminach okreslonych przez Zamawiajacego. Przez elblaski serwis
internetowy Zamawiajacy rozumie dziennik internetowy/gazete internetowg o charakterze
informacyjnym publikujacych codzienne artykuty/materiaty informacyjne o Elblagu. Kazdy z
trzech serwisow powinien generowac srednio dziennie min. 9000 unikalnych uzytkownikow,
przy czym Srednia dzienna liczona jest na postawie danych za ostatnie 4 miesigce przed
wszczeciem postepowania, w oparciu o statystyki. Artykut bedzie zawierat tekst o objetosci
do 2000 znakow ze spacjami, oraz min. 3 zdjecia, opcjonalnie dotgczony materiat video.

dwustronne wyklejenie stojakow rowerowych nalezacych do Zamawiajgcego na terenie

Elblaga, wg ponizszych parametrow:

a) ilosc stojakow: 448,

b) wielkosc powierzchni zaklejenia: 60 x 20 cm/ kazda ze stron,

c) materiat: folia polimeryczna,

d) druk: 4 kolory, wydruk w jakosci fotograficznej, zabezpieczony laminatem UV,
zabezpieczajacy przed blaknieciem.

Liste stojakow z lokalizacja wraz z projektem naklejki przedtozy Zamawiajgcy. Przed

wyklejeniem stojakow, Wykonawca jest zobowigzany do usuniecia starych naklejek.

4) wydruk plansz i montaz na terenie Elblaga wystawy zewnetrznej, wg parametrow:

5)

6)

a) wydruk 40 plansz w rozmiarze 100cm x 100cm, wykonany w technologii lateksowej,

b) wydruk wysokiej jakosci w pelnym kolorze naniesiony dwustronnie na ptyte ze
spienionego PCV o grubosci 4mm,

c) montaz plansz w stelaz nalezacy do Zamawiajgcego.

Wydruk odporny na zmiany atmosferyczne, wilgoc, nastonecznienie.

wydruk plakatow wielkoformatowych i wyklejenie 3 bilbordow dwustronnych wg roznych

projektow Zamawiajgcego, zgodnie z ponizszymi parametrami:

a) materiat: papier billboardowy blueback, gramatura: 120-140 g/m?

b) wydruk wodoodporny i odporny na zmiany temperatur,

c) wymiary billboardéw: 2 x billboard 12 m?* (504 x 238 cm); 1 x billboard 18 m* (600 x 300
cm),

d) wyklejenie billboardow wskazanych przez Zamawiajgcego nastgpi w terminach
wskazanych przez Zamawiajacego. Billboardy usytuowane sa w odlegtosci max. 50 km
od granic Elblaga,

e) Zamawiajacy przewiduje czterokrotng, dwustronna zmiane wizualizacji na wszystkich
trzech billboardach (obejmuje wydruk i wyklejenie),

f) powierzchnie na billboardach zapewnia Zamawiajgcy,

wydruk 2 siatek rekilamowych, wg projektow graficznych przedstawionych przez
Zamawiajacego o wymiarach dostosowanych do formatu sciany budynku w Krynicy Morskiej
przy ul. Portowej (1 powierzchnia w ksztatcie prostokgta o wymiarach: szer. 970 x wys. 495
cm i 1 powierzchnia w ksztatcie tréjkata rownoramiennego o wymiarach: podstawa 970 x
wys. 385 cm), wskazanego przez Zamawiajgcego. Siatki wykonane w technologii UV w
brytach zgrzanych ze sobg, wraz z wykonczeniem na mocowanie, full color.
a) jednorazowy montaz i demontaz siatek na potudniowej Scianie budynku w Krynicy
Morskiej przy ul. Portowej, (Zamawiajacy zapewnia powierzchnie na scianie budynku w
Krynicy Morskiej przy ul. Portowej).
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b) Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzania biezace) kontroli  jakosci
wyeksponowanej reklamy.

c) W przypadku zniszczenia lub uszkodzenia reklamy Wykonawca dokona niezwtocznie jej
wymiany na nowa, jednak nie dtuzej niz w przeciggu 3 dni roboczych.

d) Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu raport z realizadji zadania wraz z dokumentacjg
fotograficzna w formie elektronicznej w ciggu 3 dni roboczych od momentu zawieszenia
reklamy na Scianie budynku. =

e) Montaz i demontaz siatek reklamowych nastgpi w terminach wskazanym przez
Zamawiajgcego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nieograniczonej liczby korekt wszystkich przedstawionych
przez Wykonawce realizacji okreslonych w zakresie zamowienia, w tym banerow internetowych,
spotdw reklamowych i dzwiekowych przed ich emisjg, do momentu uzyskania akceptacji przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamowienia podwykonawcy. Zamawiajgcy nie
zastrzega obowigzku osobistego wykonania przez Wykonawce kluczowych czesci zamowienia na
ustugi.

Zamawiajacy zada wskazania przez Wykonawce w ofercie czgsci zamoOwienia, ktérej wykonanie
zamierza powierzy¢ podwykonawcy. Zamawiajacy zada podania przez Wykonawce w ofercie nazw
(firm) podwykonawcow, na ktorych zasoby Wykonawca powoluje sie na zasadach okreslonych
w art. 26 ust. 2b, w celu wykazania spetniania warunkow udziatu w postgpowaniu, 0 ktorych mowa
w art. 22 ust. 1.

. i — — = = - e B —
11.4) WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIEN (CPV)
Slownik glowny
— 1 [ i — = - = e ———————————————————
Glowny przedmiot 79.34.14.00-0
Dodatkowe przedmioty
SEKCJA I11: PROCEDURA
111.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA %\ o = g i - 4
Przetarg nicograniczony X Negocjacje bez ogloszenia
Przetarg ograniczony Zamowienie z wolnej reki l
Negocjacje z ogloszeniem Zapytanie o ceng
Dialog konkurencyjny Licytacja elektroniczna I

111.2) INFORMACJE ADMINISTRACYJINE

tak

nie

—— e -

Zamowienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze Srodkow Unii Europejskiej

wskazaé projekt/Program: .......ccoceceeereieicrenessc i s

X

SEKCJA 1V: UDZIELENIE ZAMOWIENIA

C7ZESC NR (jezeli duu*fz_ﬂ:-”

NAZWA (jezeli dotyczy): D

IV.1) DAT

A UDZIELENIA ZAMOWIENIA: 22 / 051 201 5 (dd/mm/rrrr) ' e \
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1V.2) LICZBA OTRZYMANYCH OFERT: 2

I1V.3) LICZBA ODRZUCONYCH OFERT: 0

IV.4) NAZWA 1 ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA®

Nazwa:

Edytor Sp. z o.0.

Adres pocztowy:
ul. Tracka 5

Miejscowosc: Kod pocztowy: - Kraj/wojewodztwo:

Olsztyn 10-364 Polska/
warminsko-mazurskie

IV.5) Szacunkowa warto$¢ zaméwienia (bez VAT)”

Warto$¢ 97 374,30 PLN

*
1V.6) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY ORAZ O OFERTACH Z NAJNIZSZA I NAJWYZSZA CENA

Cena wybranej oferty”’ 93 842,85
Oferta z najnizsza cena” 93 842,85 / Oferta z najwyz#sza cena’’ 94 840,56

Waluta: PLN

------- - (Wykorzystaé powyzszq sekcje formularza tyle razy, ile jest to konieczne) =----------

) Nie wypelnia¢ w przypadku zawarcia umowy ramowe.
2 W przypadku gdy wykonawcy wspélnie ubiegajg sie o udzielenie zaméwienia, nalezy podac wszystkich wykonawcow.
W przypadku skiadania ofert cze$ciowych szacunkowa warto$¢ zamowienia podaje sig dla danej czesci zamowienia.

Y w przypadku skiadania ofert cze$ciowych nalezy braé pod uwage ceng wybranej oferty dla danej czesci zan::dg.rienia, a w przypadku
cen jednostkowych przemnozy¢ cene jednostkowa wybranej oferty przez zakfadang ilos¢ lub zakres zamowienia.

%) Nalezy braé pod uwage wszystkie oferty zlozone w danej czesci zamdwienia (w tym oferty odrzucone), a w przypadku cen
jednostkowych przemnozyé cene jednostkowa oferty przez zakiadang iloSc¢ lub zakres zamowienia.

7 up. PREZYD

'A MIASTA

Wszha
ENT

Jacek
WICEPRE
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ZALACZNIK 1

Uzasadnienie udzielenia zamoéwienia w trybie negocjacji bez ogloszenia, zamowienia z wolnej reki
albo zapytania o cen¢

1. Podstawa prawna

Postepowanie prowadzono w trybie . na podstawie art. ...... ustawy z dmia 29

stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych.

2. Uzasadnienie wyboru trybu

Nalezy podaé¢ uzasadnienie faktyczne i prawne wyboru trybu oraz wyjasni¢, dlaczego udzielenie zaméwienia jest
zgodne z przepisami.




