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„Budowa miejskiej sieci szerokopasmowej w Elblągu” 

Poszukujemy firmy, która zaprojektuje i zaplanuje kampanię reklamową dla realizacji projektu: "Budowa miejskiej sieci szerokopasmowej w Elblągu". W ramach kampanii reklamowej należy zaproponować hasło promocyjne, które wywoła zainteresowanie projektem wśród określonych grup docelowych. Należy określić ilość publikacji (bądź innych form promocyjnych, które można zamieścić w serwisach internetowych) i ich termin. Proszę określić ilość folderu informacyjnego, który ma być wyprodukowany na rzecz kampanii. Jednym z elementów kampanii jest przygotowanie materiałów konferencyjnych (giftów) oraz gadżetów, proszę zaproponować gadżet, który będzie dystrybuowany wśród gości podczas konferencji. Proszę także zaproponować formę (miejsce ekspozycji) rol-upów oraz plakatów formatu B2.
Termin realizacji kampanii to 29.04.2011 roku. Płatność za całość następować będzie 30 dni od daty otrzymania przez zleceniodawcę faktury. Faktura przyjęta będzie po odebraniu protokołu odbioru z wykonania zaplanowanych zadań. Prawa autorskie związane z produkcją materiałów informacyjnych, 
ogłoszeń, artykułów w serwisach internetowych przechodzić będą na zawsze na Gminę Miasto Elbląg.
Prosimy o złożenie oferty na adres Rzepczyński@umelblag.pl lub pytań szczegółowych do przesłanego materiału. Termin złożenia oferty to 13 kwietnia, godzina 12-ta.

BRIEF NA: realizację działań promocyjnych projektu „Budowa miejskiej sieci szerokopasmowej w Elblągu”

	OPIS PRODUKTU/USŁUGI/OFERTY – CZYLI CO REKLAMUJEMY I KOMU

	Sieć szerokopasmowa – jedna z pierwszych inwestycji samorządowych tego rodzaju w Polsce.

Z jej usług będą mogły korzystać elbląskie placówki edukacyjne oraz przedsiębiorcy w Elbląskim Parku Technologicznym. Sieć będzie umożliwiać transfer pozwalający ściągnąć 700 MB nawet w sześć sekund! 

Grupa docelowa:

- lokalna: przedsiębiorcy, uczniowie oraz kadra nauczycielska,

	DOTYCHCZASOWA AKTYWNOŚĆ REKLAMOWA

	Bezpłatne informacje zamieszczane w lokalnych serwisach internetowych (82-300.pl, info.elbląg.pl, portel.pl). Bezpłatne informacje zamieszczane w prasie lokalnej (Dziennik Elbląski, Extra Elbląg, Nasz Elbląg). Bezpłatne informacje w lokalnej telewizji (Telewizja Elbląska). Informacje zarówno w serwisach internetowych, telewizji lokalnej oraz prasie lokalnej opisywały postępy nad realizacja projektu. W artykułach pojawiały się także informacje o dofinansowaniu projektu z funduszy unijnych. 

Informacje docierały do elblążan korzystających ze wspomnianych mediów.

	CELE BIZNESOWE – CZYLI CO CHCEMY OSIĄGNĄĆ PRZEZ KAMPANIĘ REKLAMOWĄ

	Wzrost identyfikacji realizowanego projektu wśród lokalnej społeczności. Kampania reklamowa ma zainteresować produktem elblążan, głównie nauczycieli, uczniów, przedsiębiorców. 

	CELE KOMUNIKACYJNE – CZYLI CO CHCEMY ZAKOMUNIKOWAĆ (KORZYŚĆ KONSUMENTA)

	Poinformowanie o nowości. Miejska sieć szerokopasmowa jest jednym z pierwszych tego typu przedsięwzięć w Polsce. Należy wyeksponować zalety jakie sieć przyniesie lokalnej oświacie, a także zalety dla przedsiębiorców, którzy będą mogli z niej korzystać w Elbląskim Parku Technologicznym.  

	ELEMENTY OBOWIĄZKOWE I ZALECENIA KOMUNIKACYJNE

	Materiały informacyjne (gadżety, foldery), informacje w lokalnych serwisach internetowych muszą zawierać informacje oraz logotypy zgodne z wytycznymi Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Warmia i Mazury na lata 2007 i 2013 w zakresie informacji i promocji beneficjentów, które są opisane w dokumencie Obowiązki Beneficjentów w zakresie prowadzenia działań informacyjnych i promocyjnych projektów dofinansowanych ze środków Unii Europejskiej. 

Kolorystyka: zimne barwy (odcienie niebieskiego, biel),

Materiały informacyjne, reklama w lokalnych serwisach internetowych, powinny zawierać komunikaty stonowane.

Zakres działań do realizacji:

Materiały informacyjne:

- 200 sztuk teczek, grubość grzbietu 5 mm, trzy skrzydełka przytrzymujące dokumenty, gramatura papieru 250 gram, sztywny karton dwustronnie bielony, foliowany/UV,

- 200 sztuk notatnika, formatu A4; 50 kartek w kratkę; papier offsetowy 90 gram/m² z podkładką z białego kartonu 0,3 mm, full kolor, kartki zadrukowane jednostronnie,

- 200 sztuk długopisu typ „Veno Rubber” kolor niebieski, czarny; grawerowany dwustronnie w jednym kolorze,

- 200 sztuk toreb bawełnianych;

- 200 sztuk plakatów format B2, 170 g,

- 200 sztuk gadżetów;

- folder: składanego do formatu A4; czterostronicowego; gramatura 250g; papier kredowy, kolor  4 + 4; uszlachetnienie papieru folia, bądź lakier punktowy, (uwaga! proszę zaproponować ilość sztuk),

 - 3 sztuki rol-up’a, rozmiar 100 cm szerokości x 200 cm wysokości, aluminowa kaset z dwiema stópkami, składany maszt, klip do przymocowania reklamy, torba transportowa, materiał: wkład drukowany na banerze winylowym, powlekanym 510 gram,

- 3 sztuki tablic wizualizacyjnych; 100 cm szerokości x 70 cm wysokości, spienione PCV, grubość 5 mm, wydruk na folii, całość laminowana laminatem,

Dwutygodniowa kampania informacyjna w lokalnych serwisach internetowych/informacyjnych 
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